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Informe de campana

Rendimiento de Campana en Google ADS
Escuelas Catélicas de Aragon
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BRIEFING

Objetivo Principal:

Captar la atencion de los padres de familia en Aragén, comunicar
los valores clave y fomentar visitas presenciales a los colegios
cercanos a sus domicilios.

Duracion: 13 de enero - 13 de abril de 2025 (3 meses)

Mayor peso en campanas de busqueda en enero: Esto garantiza
que desde el primer momento captamos trafico de intencion
activa.

Mensajes alineados al funnel

« Awareness: Enfocado en valoresy reconocimiento.
« Consideracion: Enfocado en incentivar visitas.

. Conversion: Enfocado en citas especificas.

Retargeting estratégico: Incrementa las probabilidades de
conversion entre usuarios ya interesados.




ESTRAGEGIA DE CAMPANA

1. Planificacion de la campana

Zona geografica objetivo: Aragon
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ESTRAGEGIA DE CAMPANA

1. Planificacion de la campana

Mes 1: Conciencia + Consideracion (13 enero - 12 febrero)

Objetivo: Maxima visibilidad e inicio de captacién de usuarios con intencion
activa.

. Distribucion:

o Google Search Ads: Keywords:
= Genéricas: '"colegios en Aragon", "mejor educacion
primaria cerca de mi".
= Educativas: ‘"innovacion en educacion", ‘"colegios
respetuosos con valores".
= Mensaje clave:
= "La educacion de tus hijos, nuestra prioridad. Descubre
colegios que innovan y respetan.”
= Geolocalizacion: Zaragoza, Huesca, Teruel.

o Google Display Ads: Objetivo: Generar reconocimiento visual de la
marca.
= Mensaje: "La mejor educacion para tus hijos esta cerca.
Innovacion y respeto cada dia."
= Segmentacion: Intereses relacionados con educacion, familia y
crianza.

o YouTube Ads: Formato: Bumper ads y anuncios de 15 segundos.
= Mensaje: Destacar valores clave, con un llamado a visitar
colegios.




ESTRAGEGIA DE CAMPANA

1. Planificacion de la campana

Mes 2: Consideracién + Retargeting (13 febrero - 12 marzo)

Objetivo: Continuar captando usuarios interesados y reforzar mensajes con
retargeting.

o Distribucion:

o Google Search Ads: Mantener keywords de intencion alta.
= Mensaje: "Conoce colegios que innovan. Solicita tu visita hoy."
Performance Max: Canales multiples para maximizar el rendimiento.
Retargeting Display: Impactar usuarios que visitaron la landing sin
convertir.

Mes 3: Conversion + Retargeting (13 marzo - 13 abril)

Objetivo: Fomentar conversiones finales, como solicitudes de visitas.
. Distribucion:
o Google Search Ads: Keywords mas especificas y con intencion alta:
"inscripcion colegio cerca de mi", "visitar colegio Aragon".
= CTAclaro: "Solicita una cita y conoce el colegio de tus hijos."”
o Retargeting Display: Reimpactar uJsuarios con mensajes
personalizados: ";Aun no visitas el colegio? Reserva hoy."




ESTRAGEGIA DE CAMPANA

2. Landing Page

. Estructura de la pagina:

o Mensajes claros sobre los
valores de la escuela.

o Localizador de colegios por
direccion.

o Formulario para solicitar
informacion o visitas.

o  Testimonios de familias
actuales.

Url: https://uncolegioparati.es/
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https://uncolegioparati.es/

RENDIMIENTO DE CAMPANA

3. Objetivos

1. Conciencia: Impactar a mas del 70% del publico objetivo en Aragdn.
2. Consideracion: Aumentar las visitas a la landing page en al menos un 40%.

3. Conversion: Generar al menos 150 solicitudes de visitas presenciales.
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RENDIMIENTO DE CAMPANA

Resultados generales obtenidos

Impresiones: numero de veces que los anuncios se han mostrado en la

pantalla.

Se contabiliza una impresion cada vez que tu anuncio se publica en las redes
publicitarias de Google, como Google.com, YouTube o sitios web y aplicaciones
de otros editores. Las impresiones ayudan a determinar con qué frecuencia se

ve el anuncio.

1.686.104 veces se ha visto el anuncio

Clics: cuando un usuario hace clic en tu anuncio.

39175 clics en el anuncio

Resultados por campana:

La campana que mayor impacto ha tenido ha sido la de Display configurada

para la Provincia de Zaragoza, debido a que su poblacion es mayor al resto:

® Campana Impresiones Clics

W B Borradores en curso: 2

® N EcA: Busqueda | Trafico | Aragén 12.387 647

Display Zaragoza | Un colegio para
=) play g qiop

ti 1.015.749 23.481

® BN Display Teruel | Un colegio para ti 281.018 6.366

® BT Display Huesca | Un colegio para ti 389.329 8.681




RENDIMIENTO DE CAMPANA

Repercusion en la web

El fin con el que se han creado los anuncios y las distintas campanas ha sigo
llevar interesados a la landing, para que ahi se informen y puedan buscar el

centro educativo que mas les interese.

Desde que comenzo la campana el 17 de enero, se han registrado:

25.076 visitas en la landing por parte de 16.356 usuarios

o + Adaquisicion de trafico: Grupo de canales principal de la sesion (Grupo de canales predeterminado) @ - (+ Personalizado lene-i7mar2025 ~ | H) @

Sesiones por Grupo de canales principal de la sesion (Grupo de canales predeterminado) a lo largo del tiempo Dia

05 12
ene

3 Total @ Display @ Paid Search @ Direct @ Paid Video @ Organic Search

Filas por pégina: 10 -

W Total de usuarios Usuarios nuevos Sesiones Vistas por sesion Duracién media de la sesién Tot
16.356 16.189 25.076 158 2miny02s
100 % respecto al total 100 % respecto al total 100 % respecto al total Media 0 % Media 0 %

16.356 16.189 25.076 1,58 2miny02s
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